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Séo Paulo, Brasil, 13 de janeiro de 2017 - O GPA [BM&FBOVESPA: PCAR4; NYSE: CBD] e Via Varejo S.A. [BM&FBOVESPA:VVARS3 e VVAR11] anunciam o
desempenho das vendas do 4° trimestre de 2016 e ano de 2016. Todas as comparagdes séo referentes ao mesmo periodo de 2015, exceto quando mencionado de outra
forma.

Nas demonstracdes financeiras do GPA, em 31 de dezembro de 2016, em consequéncia do processo atualmente em curso de alienagdo da participacdo do GPA no
capital da Via Varejo S.A, conforme divulgado no fato relevante de 23 de novembro de 2016, as atividades da Via Varejo estdo tratadas como atividades
descontinuadas, ajustando as vendas liquidas assim como as demais linhas do resultado, de forma retrospectiva a partir de 1o de janeiro de 2015, conforme definido no
IFRS 5/CPC31, aprovado pela Deliberagdo CVM n° 598/09 — Venda de ativo ndo circulante e operagfes descontinuadas. Desta forma, os comentarios abaixo nédo
incluem o desempenho da Via Varejo, que esta demonstrado na pagina 3.

Desempenho de Vendas 4T16 e 2016 — GPA Alimentar
Aceleracao do ritmo de crescimento: receita liquida de R$ 11,7 bi no 4T16, +12,1% vs 4T15
Em 2016 o faturamento liquido totalizou R$ 41,5 bi, +11,4% vs 2015
Assai cresceu 18,6% ‘mesmas lojas’ em 2016 com um desempenho consistente em cada trimestre do ano

Recuperacéo da performance de vendas ‘mesmas lojas’ do Multivarejo, impulsionada pela evolucao do Extra Hiper: vendas ‘mesmas
lojas’ ao redor de 5% vs -2,5% nos 9M16

Receita liquida total lojas

4T16 x 2016 x
4T15 2015 A Receita liquida 'mesmas lojas'
(R$ milhdes) 4T16 A 2016 A 47169 2016
Alimentar 11.740 12,1% 41454 11,4% Alimentar 7,7% 6,7%
Multivarejo ) 7484 1,9% 26967 0,8% Multivarejo 3,7% 1,9%
Assai 4255 35,8% 14.487 38,6% Assali 17,3% 18,6%

(1) Bandeiras Extra e Pdo de Aclcar: lojas de supermercado, hipermercado, proximidade, postos, drogarias e e-commerce de alimentos, além de receitas provenientes
do aluguel de galerias comerciais.

(2) Receita liquida ajustada pelos efeitos da Lei do Bem e Calendério (os feriados de final de ano em 2016 ocorreram no fim de semana, sem emenda de feriado). O
ajuste do efeito calendario no 4T16 foi de aproximadamente +0.8 a +0.9 p.p.

Multivarejo:

No 4T16 apresentou a melhor performance de vendas ‘mesmas lojas’ do ano: 3,7% ajustada pelo efeito calendario®.
Os destaques por bandeira foram:

o Extra apresentou aceleracdo sequencial ao longo do ano: Extra Hiper cresceu cerca de 7,5 pontos percentuais
(p-p.) em relagéo aos 9M16, resultado do bom desempenho das dindmicas comerciais:

— Categoria de alimentos: destague para a importante recuperacdo de volume das categorias de FLV
(Frutas, Verduras e Legumes) e Pereciveis Complementar, impulsionada pelas iniciativas Hiper Feira, 1,2,3
Passos da Economia e O Mais Barato. Essas categorias registraram significativo aumento de volume no
trimestre em relagéo a 2015;

— Recuperacao no conceito ‘mesmas lojas’ das categorias de ndo alimentos no Extra Hiper cujo desempenho
ja é positivo no 4T16, revertendo assim a tendéncia dos ultimos trimestres, principalmente como resultado
da melhor performance das categorias de eletroeletrdnicos;

— Ganhos de market share em volume no Extra Hiper nas Gltimas 7 medig6es (abril a outubro).

o Pao de Aclcar segue demonstrando a resiliéncia do formato e apresentou tendéncia de vendas ‘mesmas lojas’ e
market share estavel ao longo do ano:
— O programa Mais continua a crescer sua participagdo nas vendas e ja representa aproximadamente 75%
(vs 68% no 4T15).

o Proximidade registrou crescimento de vendas totais acima da inflagdo, impulsionado pelo desempenho da
bandeira Minuto P&o de Agucar:
— Modelo Aliados Compre Bem atingiu 100 lojas em operacao, aumentando assim a capilaridade do formato;
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— Priorizacéo da bandeira de maior retorno: inauguracéo de 9 Minuto Pao de Aclcar no 4T16 (sendo uma
conversdo de Minimercado Extra).

Assai:

o Receita liquida atingiu R$ 14,5 bi em 2016 e avancou 38,6%. A expansao organica agregou cerca de R$ 2,3 bi de
vendas liquidas em 2016. As vendas ‘mesmas lojas’ apresentaram solido desempenho de 18,6%, com
crescimento consistente em todos os trimestres do ano;

o No 4T16 a receita liquida totalizou R$ 4,3 bi, com crescimento de 35,8% e participagcdo nas vendas do segmento
Alimentar de 36,2%, refletindo a assertividade da expanséo e posicionamento do formato no contexto econdmico
atual. As vendas ‘mesmas lojas’ no ftrimestre alcancaram 17,3% ajustada pelo efeito calendario®,
substancialmente acima da inflacéo;

o Importante ganho de market share impulsionado pela maturagdo das lojas abertas nos ultimos anos, aumento do
fluxo de clientes de dois digitos e aceleracdo da expanséo, reduzindo ainda mais a distancia em relacdo ao 1°

player.

Expanséo:

o Nos ultimos 12 meses foram inauguradas 30 lojas das quais 13 da bandeira Assai, 14 Minuto Pao de Agucar, 2
P&o de Acucar e 1 Minimercado Extra;

o No trimestre foram abertas 18 lojas, sendo 9 Minuto Pao de Aclcar, 1 Pao de Agucar e 8 Assali, incluindo as duas
primeiras conversdes de Extra Hiper;

o Destaque para o desempenho das lojas convertidas de Extra Hiper para Assai, superior as expectativas,
confirmando o sucesso das conversdes:

— i) Loja Pilares/RJ, inaugurada em 04/11: Vendas triplicaram nos primeiros dois meses de operagao;
— i) Loja Sao Vicente/SP, inaugurada em 12/12: Fluxo de clientes ja € 2x maior do que a média do Assai no
més de dezembro.

o Como parte do processo de otimizacdo do portfolio de lojas, ocorreu o fechamento das seguintes lojas em 2016: 5
Extra Super, 3 Extra Hiper (das quais duas conversdes para Assai), 42 lojas de Proximidade, 2 Pao de Agucar e 1
Assai, além de 7 postos de combustiveis e 2 drogarias;

o Plano de expanséo para 2017:

— Assai: abertura de 6-8 novas lojas além de 15-20 conversfes de Extra Hiper, fortalecendo a presenca da
bandeira nas pracas existentes, assim como em novos estados;
— Multivarejo: aproximadamente 5 novas lojas P&o de Acucar e 10 lojas Minuto P&o de Acucar.
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Via Varejo - OperacfGes Descontinuadas

Destaques:

o Negoécio off-line: Continuidade do ganho de market share em um mercado em regressdo comparado ao
4T15. Enquanto a PMC (Pesquisa Mensal do Comércio) de Outubro e Novembro para moveis e eletrdnicos,
divulgados pelo IBGE, apresentou reducdo nas vendas de 8,7% e 2,8%, respectivamente, e as vendas no
conceito “mesmas lojas” apresentou desempenho superior, com regressao de 1,7% no trimestre;

o Negdcio online: Reversao significativa no ritmo de queda no GMV (Receita Total de Vendas): -10,4% no
4T16 vs. -24,2% no 3T16, com uma tendéncia positiva ao longo do periodo. No trimestre a logistica foi 100%
integrada e, ao final do periodo, iniciou a estratégia comercial multicanal, que contribuiu para o aumento no
trafego em dispositivos moveis em 16% no periodo. O click & collect apresentou crescimento expressivo com
um aumento nos pedidos em 31%. Além disso, a Via Varejo comecou no trimestre as vendas do estoque de
278 lojas através do site, que possibilita a retirada imediata do produto e deve contribuir para uma reducao
tanto na ruptura de vendas quanto nos custos com frete;

o A estratégia do 4T16 pode ser segmentada em trés fases: i) eventos promocionais durante Outubro e
Novembro com o objetivo de antecipar as vendas de “Black Friday”, ii) durante a “Black Friday”, maior
competitividade em produtos de baixo giro e privilegiando rentabilidade nos demais produtos, e iii) Dezembro
com um bom volume de vendas privilegiando margem. Desta forma, apesar de um mercado mais desafiador
comparado ao 4T15, o patamar de rentabilidade de venda de mercadorias foi similar ao observado no ano
passado para o negdcio offline e significantemente superior para o hegdcio online;

o Categoria de Telefonia continua sendo o grande destaque, com patamares de crescimento de dois digitos e
ganhando relevancia no mix de vendas, tanto no negécio online quanto no offline. No trimestre, televisores
tiveram crescimento na participacéo de vendas, bem como produtos sazonais.

Receita Liquida Total Lojas™

R$ milhdes 4T16 4716 X 4T15
Offline 5.600 2,8%
Online 1.333 (13,1%
Total 6.933 (0,7%)

(1) Inclui a receita proveniente de operagdes intercompany da atividade Alimentar do GPA

Receita Liquida ‘Mesmas Lojas’

Via Varejo - "mesmas lojas" 4716 2016

Offline (Ajustado Reoneragéo da Folha) (1,7%) (1,9%)
Online (Variagdo GMV) (10,4%) (16,3%)
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Ajuste no conceito mesmas lojas do negdcio offline, excluindo o efeito da reoneracdo da folha de
pagamento no 4T15

,—- | | |

(1,0%) (0,7%)

(1,7%)

Vendas "Mesmas Reoneragéo da Folha Vendas "Mesmas
Lojas" de Pagamento Lojas" Ajustado

v" A Via Varejo consolidada (offline+online) apresentou queda de 0,7% na receita liquida no 4T16, impactada
positivamente pelo reconhecimento dos impostos retroativos referente a Lei do Bem (pagos ao longo dos
9M16, no montante de R$406 milhdes). Excluindo este efeito, a receita pro-forma* apresentou queda de 6,5%
em relacdo ao 4T15, resultado de i) queda de 1,7% no conceito mesmas lojas, ii) fechamento de 47 lojas no
negacio offline e iii) maior participagdo do marketplace no negdcio online, que saltou 295bps de 13% para 16%
(17,8% somente no GMV B2C).

*Pro-forma: “A reorganizagdo entre Via Varejo e Cnova foi concluida em 31 de outubro de 2016. Assim, as atividades on
line estéo consolidadas a partir desta data e as demonstra¢@es financeiras auditadas consolidadas apresentardo apenas o
resultado de novembro e dezembro de 2016. Neste release, a fim de dar mais comparabilidade aos resultados da Via
Varejo, foi utilizado o conceito “pro-forma” apresentando o resultado do negécio online com 12 meses tanto em 2015 como
em 2016.”

Contatos - Relagdes com Investidores

GPA Via Varejo

Telefone: +55 11 3886 0421 Telefone: +55 11 4225 6155
Fax: +55 11 3884 2677 Fax: +55 11 4225 9596
gpa.ri@gpabr.com ri@viavarejo.com.br
www.gpari.com.br www.viavarejo.com.br/ri

As informagdes apresentadas s&o preliminares, ndo auditadas e sujeitas a Sobre o GPA: O GPA é a maior Companhia varejista no Brasil, com distribuicdo por meio de mais de
revisdo. As informacdes foram calculadas com base em ntmeros 2.000 pontos-de-venda e canais eletronicos. Fundado em 1948, em S&o Paulo, mantém sua sede
consolidados e em Reais, de acordo com a Legislacao Societaria vigente. ~ administrativa na capital paulista e atuacao em 20 estados brasileiros e no Distrito Federal. Com a
Os célculos de variagdo e crescimento tomam como base o mesmo estratégia de manter o cliente no centro das suas decisées e melhor atendé-lo de acordo com o seu
perfodo do ano anterior, exceto quando indicado de outra forma. perfil, em seus mais variados momentos de compra, 0 GPA mantém uma atuacéo multinegécio e
A base para o calculo das vendas “mesmas lojas” é definido pelas vendas ~ Multicanal, com lojas fisicas e operagbes de comércio eletronico, distribuidas em trés unidades de
realizadas em lojas abertas a0 menos por 12 meses consecutivos e que ~ negocio: Multivarejo, que opera os formatos supermercado, hipermercado e minimercado, postos e
ndo ficaram fechadas por 7 ou mais dias consecutivos nesse periodo. drogarias com as marcas Pdo de Aclcar e Extra; Assal, com atuacdo no segmento de atacado de
AquisicBes ndo sdo incluidas na base mesmas lojas nos 12 primeiros autosservico; GPA Malls, responsavel pela gestdo dos ativos imobiliarios, projetos de expansdo e
meses de operagao. inaugurac@o de novas lojas; e as atividades descontinuadas da Via Varejo, com as lojas fisicas de
eletroeletronicos das bandeiras Casas Bahia e Pontofrio e 0 segmento de e-commerce.

Aviso / Disclaimer: As declara¢des contidas neste comunicado relativas & perspectiva dos negdcios da Companhia, projegdes de resultados operacionais / financeiros, potencial de
crescimento da Empresa e relativas as estimativas de mercado e macroeconémicas constituem-se em meras previsdes e foram baseadas nas crengas, intengdes e expectativas da
Administracdo em relagdo ao futuro da Companhia. Estas expectativas sdo altamente dependentes de mudangas do mercado, do desempenho econdmico geral do Brasil, da
industria e dos mercados internacionais e, portanto, estdo sujeitas a mudancas.
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