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\ «€_ Amazoniaceniar | Destaques

- Politica racional de aquisicao de novos clientes

- Margem EBITDA de 24% sobre a receita liquida de servicos

- Estabilidade no ARPU consolidado

- Reajuste da VU-M (4,5%) a partir de 17 de julho

- Ambiente regulatorio



Resultados

Base de Clientes
(mil)

1.256 1.279 1.244

1.168

2T04 3104 4T04 1TO05 2T05
M Pé6s-Pago | Pré-pago

- Postura comercial racional - menos agressiva




| < oo caur | Resultados

Taxa de Cancelamentos
(% anualizado)

50% |

37%

4%

48% 48% 53%)
?% 35% 3%
9% 23{ 7%

2704 3704 4704 1T05 2705
Bl Poés-pago | Pré-pago === Consolidado

- Reducao de 3,6 p.p. na taxa de cancelamentos do segmento
pos-pago

- Elevacao no segmento pré-pago devido a competicao e qualidade
da base adquirida ao final de 2004




g Amazénia Celular Resu ] L W | d 0S

Receita Liquida de Servigos
(R$ Milhoes)

2T04 1TOS 2T05

- Crescimento de R$3,9 milhdoes ou 4% quando comparada ao

trimestre anterior




ARPU
(R$)

2T04™ 3T04 @ 4T04 | 1T05 2T05

Bl Poés-pago ' Pré-pago —+— Consolidado -+~ Consolidado Pré-forma ¥

1 - Operando de acordo com as regras do SMC.
2 - O SMP foi implementado a partir de 1° de agosto.
3 - Estimativa considerando as regras do SMP.

- Estabilidade do ARPU consolidado em relacao ao 1T05

- Elevacao do ARPU pos-pago em relacao aos dois ultimos trimestres




( Amazonia Celular

———

Resultados

Despesas de Vendas e Marketing
(R$ Milhoes)

39,4%

L]
) 27,9%
27,1% \‘._/ -ﬁ 24.4%

20,9% | .
[ ]

2

2T04 3T04

4T04
Bl Despesas de Vendas e Marketing ==®= % sobre receita liquida de servigos

1T05 2T05

- Reducao de 9% como conseqiiéncia de estratégia

comercial menos agressiva




| < snecone o | Resultados

Custo de Aquisicao
(R$)

2T04

- Apesar do aumento do custo de aquisicao por cliente, o custo de

aquisicao total caiu R$ 2,8 milhdoes quando comparado ao
trimestre anterior




( Amazonia Celular

———

Resultados

Inadimpléncia
(R$ Milhoes)

so% aon
l\\i‘V I\M

2T04 3T04 4T04 1T05 2T05
Bl [nadimpléncia ==e= % sobre receita liquida de servigos

- Queda dos niveis de inadimpléncia




( Amazonia Celular

—

Resultados

EBITDA
(R$ Milhoes)

Bl EBITDA ==®= Margem EBITDA

- Excluindo o evento nao recorrente nas despesas gerais e

administrativas no valor de R$ 3 milhoes o EBITDA teria sido de
R$ 27,1 milhoes ou 27,0%




S Amazénia Celular Resultad oS \1,

Resultado Liquido
(R$ Milhoes)

2T04 3704 4704 1T05 2705

- Resultado liquido negativo de R$ 0,2 milhdao no trimestre
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Resultados

Fluxo de Caixa Livre

(R$ Milhoes)
401 |
2T04 3704 4T04 1T05 2T05

- Fluxo de caixa livre negativo em funcao do pagamento de

investimentos realizados no final de 2004
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Divida Liquida

(R$ Milhoes)
2T04 3704 4T04 1TO5 2T05

- Divida liquida em linha com o trimestre anterior
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Divida Liquida/EBITDA

2T05

1TOS

4T04

3T04

2T04

- Bom perfil de crédito
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Destaques

- Margem EBITDA de 41% sobre a receita liquida de servicos
(maior margem do setor!)

- Crescimento de 4% da base total de clientes (115 mil adicoes liquidas)
- Sucesso no combate a clonagem

- Boa recuperacao da receita de servigos

- Ampliacao da cobertura GSM/EDGE

- Prorrogacao do bill & keep parcial

- Sucesso no lancamento das operacoes na regiao do Triangulo Mineiro
(atingindo o market share de 4% em apenas um meés)

- Ambiente regulatorio



Triéingulo Mineiro

Market Share Sales Share

3,8%

27,7% I 7

B TC B cTBC WM TIM | Ol B TC B cTBC W TIM | Ol

- Sucesso de vendas no inicio das - O sales share atingiu a marca

operacoes da Telemig Celular na regiao impressionante de 51% em um
do Triangulo Mineiro mercado de 4 operadoras




| < menwcaur | Resultados

Base de Clientes

(mil)
2.973
2,596 2.77% ot :
2.5149 ' e
'#!/2.020 2.095' ‘M
1.786 1.864

2704 3T04 4T04 1TOS 2705
B Pés-Pago || Pré-pago

- Crescimento de 189% nos ultimos 12 meses

- 115 mil adigles liquidas no trimestre




Taxa de Cancelamentos
(% anualizado)

o 34% 39, 34%
3:jﬂ#_—-£\.__j"uwu 3-4-—————- 'J
3 -___.__.-—l'—"

-3;3;%. | 38% |
3704 4704 1705 2705

B Pos-pago | Pré-pago =—e= Consolidado

2704

- Pequena elevacao nos niveis de cancelamento em funcgao do

acirramento do ambiente competitivo




[ < wenoceuer | Resultados '-

Receita Liquida de Servicos

(R$ milhoes)
3 H I I
2T04 3T04 4T04 1TOS 2T05

- Receita de servicos se elevou em mais de R$ 20 milhoes em
relacao ao trimestre anterior

- Recuperacao decorrente do aumento da receita de roaming-in,
reducao dos minutos gratis oferecidos em campanhas e reajuste
de tarifas saintes em abril




[ < wenoceuer | Resultados '-

ARPU
(R$)

2T04 (M) 3T04 4T04 1TO5 2T05
B Pés-pago | Pré-pago - Consolidado -~ Consolidado Pré-forma®
1 - Operando de acordo com as regras do SMC.

2 - O SMP foi implementado a partir de 1° de agosto.
3 - Estimativa considerando as regras do SMP.

- Estabilidade no ARPU consolidado em decorréncia da recuperacao
do ARPU do segmento pos-pago

- Elevacao de 7% no ARPU pds-pago deve-se ao reajuste de tarifa
do inicio do trimestre e a sazonalidade




[ < wenoceuer | Resultados '-

Despesas de Vendas e Marketing

(R$ milhoes)
21,8% 22,1%
1? B% -'L_-. o 20 1%
14 3%! -———___.
2704 3704 4704 1T0S 2T05

Bl Despesas de Vendas e Markefing ==e= 9%} scbre receita liquida de servigos

- Despesas de vendas e marketing estaveis em relagcao ao 1T05

apesar da elevacao de 44% das adigoes liquidas (80k x 115k)




[ < wenoceuer | Resultados '-

Custo de Aquisicao

(R$)
2T04 3T04 1705 2T05

- Custo de aquisicao do 2T05 ficou 30% acima do mesmo periodo

do ano anterior em funcao das pressoes competitivas




[ < wenoceuer | Resultados '-

Inadimpléncia
(R$ milhoes)

2.0% 1,9% 1,9%

2,1%

1,1%

2T04 3T04 4T04 1TO5 2T05
B Inadimpléncia ==*= 9% sobre receita liquida de servicos

- Os niveis de inadimpléncia permanecem estaveis, sob controle

e reduzidos




[ < wenoceuer | Resultados '-

EBITDA
(R$ milhoes)

45% 45% 41% 40% 41% |

114 105

2704 3704 4704 1T05 2T05
B EBITDA == Margem EBITDA

- Maior margem EBITDA do setor de telefonia moével no 2T05

- Margem EBITDA estavel nos ultimos 3 trimestres apesar das
pressoes competitivas




Lucro Liquido
(R$ milhoes)

- Crescimento de 27% em relacao ao trimestre anterior
impulsionado pelo aprimoramento do resultado operacional e
pelos ganhos financeiros decorrentes da valorizacao do Real
frente ao Délar (12% no trimestre)




[ < wenoceuer | Resultados '-

Fluxo de Caixa Livre

(R$ milhoes)
120
1
F— R X |
(8)
2T04 3T04 4T04 1TO5 2T05

- Baixa geracao de caixa em funcao do pagamento de dividas,

dividendos e investimentos




[ < wenoceuer | Resultados '-

Divida Liquida

(R$ milhoes)
312
(388) (363)
(488) (460)
2T04 3T04 4T04 1T0S 2T05

- Reducgao da divida liquida negativa para R$ 363 milhoes




[ < wenoceuer | Resultados '-

Divida Liquida/EBITDA

2T05

- Solido perfil de crédito




& Amazénia Celular & Telemig Celular A m b i en te Re g u I a t6 ri (0]

¢ Novo modelo de interconexao
- bill & keep
- Fraude nas chamadas de LD

- VU-M por modelo de custo
e Livre negociacao da VU-M
- Reajuste de 4,5% na VU-M para VC1

- VC2 e VC3 - ponto de discordancia: desconto no VU-M na modulagao horaria
e Co-billing
e Extincao assinatura basica
e Extincdo da validade dos créditos pré-pagos
e Licencas 3G
e Portabilidade numérica

e Novo Ministro/reestruturacao da ANATEL



Departamento de Relacdes com Investidores

Ricardo Perpetuo / Leonardo Dias / Renata Pantoja / Fernanda Ribeiro
Fones: 55-61-3429- 5600/ 5673 / 5616 / 5617
Fax: 55-61-3429-5626
E-mail: ri@telepart.com.br

InformacoOes adicionais estao disponiveis nos sites:

www.telemigholding.com.br
www.telenorteholding.com.br



Esta apresentacao contém previsoes acerca de eventos futuros. Tais
previsdoes nao constituem fatos ocorridos no passado e refletem
apenas expectativas dos administradores da Companhia. Os termos
“antecipa”, “acredita”, “estima”, "espera”, “prevé”, “pretende”,
“planeja”, “projeta”, "objetiva”, bem como outros termos similares,
visam identificar tais previsoes as quais evidentemente envolvem
riscos ou incertezas previstas ou nao pela Companhia. Portanto, os
resultados futuros das operacoes da Companhia podem diferir das
atuais expectativas e o leitor nao deve se basear exclusivamente
nas posicoes aqui realizadas. Estas previsdoes emitem a opiniao
unicamente na data em que sao feitas e a companhia nao se obriga
a atualiza-las a luz de novas informacgdes ou de seus

desdobramentos futuros.



